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国家功能区分部规划战略

全国“两横三纵”城市化战略格局

“七区二十三带”农业战略格局

“两屏三带”生态安全战略格局

国家层面的主体功能区战略：
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未来中国将构建以陆桥通道、沿长江通道为两条横轴，
以沿海、京哈京广、包昆通道为三条纵轴，
以主要的城市群地区为主要支撑，
以轴线上其他城市化地区和城市为重要组成部分。

重点开发区域：

主要包括冀中南地区、太原城市群、哈长地区、东陇海地区、江淮地区、海峡西岸经
济区、中原经济区、长江中游地区、北部湾地区、黔中地区、藏中南地区、关中——天水
地区、兰州——西宁地区、宁夏沿黄经济区、天山北坡地区等18个区域。

优化开发区域：

主要包括环渤海地区、长江三角洲地区、珠江三角洲地区等3大区域 。

全国“两横三纵”城市化战略格局

国家功能区分部规划战略
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环渤海地区

长江三角洲地区

珠江三角洲地区

“两横三纵”城市化战略格局示意图



“七区二十三带”为主体的农业战略格局示意图：

东北平原主产区
汾渭平原主产区甘肃新疆主产区

黄淮海平原主产区

长江流域主产区

华南主产区

河套灌区主产区
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农产品

主产区名称

建设目标

东北平原 优质水稻、专用玉米、大豆和畜产品产业带

黄淮海平原 优质专用小麦、优质棉花、专用玉米、大豆
和畜产品产业带

长江流域 优质水稻、优质专用小麦、优质棉花、油菜、
畜产品和水产品产业带

汾渭平原 优质专用小麦和专用玉米产业带

河套灌区 优质专用小麦产业带

华南 优质水稻、甘蔗和水产品产业带

甘肃新疆 优质专用小麦和优质棉花产业带

“七区二十三带”为主体的农业战略格局：



青藏高原生态屏障

黄土高原—川滇生态屏障 南方丘陵山地带

构建“两屏三带”为主体的生态安全战略格局示意图:
东北森林带

北方防沙带
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“两屏三带”为主体

名称

特点 发挥作用

青藏高原生态屏障 要重点保护好多样、独特的生
态系统

发挥涵养大江大河水
源和调节气候的作用

黄土高原—川滇生态
屏障

要重点加强水土流失防治和天
然植被保护

发挥保障长江、黄河
中下游地区生态安全
的作用

东北森林带 要重点保护好森林资源和生物
多样性

发挥东北平原生态安
全屏障的作用

北方防沙带 要重点加强防护林建设、草原
保护和防风固沙，对暂不具备
治理条件的沙化土地实行封禁
保护

发挥“三北”地区生
态安全屏障的作用

南方丘陵山地带 要重点加强植被修复和水土流
失防治

发挥华南和西南地区
生态安全屏障的作用

“两屏三带”为主体的生态安全战略格局
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国家重点生态
功能区示意图
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节约社会资源
降低了物流和营销成本，解决区域分销配送问题

昆明晋宁

成都新都 武汉汉川

西安泾阳
河南信阳

安徽宿州

将更有效的实现市场的延伸和市
场网络体系的建立，直接掌握市
场信息，扩大销售服务半径。

1.新型产业集聚发展区将在全国形成；家具产业链将由过去自然集
聚向有效集聚过渡；集制造、商贸、物流、园区社会于一体的产业
集中发展区模式将成为产业的主导,新一轮家具企业总部将形成,制
造业服务化模式将逐渐成为行业主导。

家具制造业未来



意大利成功案例

1.布里安扎家具集群

布里安扎是意大利历史上最著名的
家具生产集群。由36个自治市组成。他
们主要专注于三个领域: 家具、机械、
纺织品。布里安扎的产业结构高度分散，
中、小型工艺企业占主导地位。这个区
域有3.8万家企业和近13万从业人员。
家具企业有4500家，雇员有2.2万人。

SHENZHEN FURNITURE
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家具制造业未来
1.新型产业集聚发展区将在全国形成；家具产业链将由过去自然集
聚向有效集聚过渡；集制造、商贸、物流、园区社会于一体的产业
集中发展区模式将成为产业的主导,新一轮家具企业总部将形成,制
造业服务化模式将逐渐成为行业主导。



意大利成功案例

曼萨诺集群被誉为
“椅业三角”，占地
90平方公里，在乌迪
内省，有11个区，4万
居住人口。有1000家
企业，每年生产椅子
4400万张，相当于意
大利全部产品的80%，
欧洲全部产品的50%，
全世界的30%。

2. 曼萨诺家具集群
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1.新型产业集聚发展区将在全国形成；家具产业链将由过去自然集
聚向有效集聚过渡；集制造、商贸、物流、园区社会于一体的产业
集中发展区模式将成为产业的主导,新一轮家具企业总部将形成,制
造业服务化模式将逐渐成为行业主导。

家具制造业未来



入驻企业有：
好迪家私、新港海绵、三叶家私、
好风景家私等龙头企业。年产值200
亿元。

到2013年：
将建成占地3500亩的全球家具建材
CBD中心，打造国内最大的家具建材
贸易中心、展示中心、交易中心。

届时，园区将完成全部主体及配套
设施建设，可实现交易额1000亿元
以上，解决就业10万多人。

成都家具产业园



中国家具西南城—昆明
日景效果图

家具制造业未来



夜景效果图

中国·华中城（金鼓城）—汉川

家具制造业未来



2.知识存量增长和技术水平的整体提高将推动家具产业快速升级；
任何行业的成败最终取决于人的素质，家具行业也不例外。

基于信息、知识资源和以创新为主导的科学发展、创新发展、绿色发展、
和谐发展和可持续发展，将引领人类进入一个崭新的文明形态──知识
文明时代。

创新成为发展的主要驱动力;

信息和知识将成为关键资源和引领发展的主导因素;

个性化创造和全球化规模生产服务有机结合成为主要
的生产方式;

战略性新兴产业是引导未来经济社会发展的重要力量。

家具制造业未来



可以提升人的思想境界、知识水平、文化素养；

通过教育和培训是提升产业升级的有效途径；

2.知识存量增长和技术水平的整体提高将推动家具产业快速升级；
任何行业的成败最终取决于人的素质，家具行业也不例外。

从业人员思想技术知识水平以及行为素养需要提高；

作为企业没有统一的思想意志就不可能有统一的行动步伐，
进而也就不可能有统一的成果。

家具制造业未来



3.家具行业的价值将由物质向非物质化转移，资源消耗型向创意科技引领

型产业发展；生产型服务业将成为主导。

行业社会责任：环境、生态、能源、资源危
机呼唤低碳经济、循环经济，加快资源循环
利用关键共性技术研发和产业化示范，提高
资源综合利用水平和再制造产业化水平。

新材料应用

创意价值：设计创新

生产服务型

信息化带动工业化

优化要素结构和成本，走新型工业化道路

SHENZHEN FURNITURE
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家具制造业未来



酷漫居是一个利用所拥有的授权品牌(迪士尼、时代华纳、Hello Kitty、
哆啦A梦、变形金刚等)、创意设计和应用技术等优势，整合生产、物流、
媒体、零售与商业地产等多方面资源，为青少年儿童提供以家具为载体、
儿童用品与儿童产业相结合，覆盖整合儿童衣食住用玩教育娱乐各方面
的儿童产业渠道门户。

酷漫居----国内动漫家居产业的首创者

3.家具行业的价值将由物质向非物质化转移，资源消耗型向创意科技引领

型产业发展；生产型服务业将成为主导。

家具制造业未来



尚品宅配成立于2004年，是一家强调依
托高科技创新性迅速发展的家具企业。
在国内创新性地提出数码化定制概念，
是行业中的服务标杆企业。

五个核心：
全屋家具
顾客化定制
数码化设计
大规模定制
店网一体化

3.家具行业的价值将由物质向非物质化转移，资源消耗型向创意科技引领

型产业发展；生产型服务业将成为主导。

家具制造业未来



4.消费品牌的建立将成为家具行业未来趋势；

注重品牌文化塑造
在消费者头脑中建立品牌性格

满足消费者的人性需求

获得消费者品牌认同

广义的品牌解析（黄维）

品牌

品

牌

品质

品位

品相

产品服务质量

品牌文化定位

符号系统传播

材料开发

产品生产

人力资源

市场营销

企业管理

对内诉求

对外诉求

BIS

以
情
感
人

以
理
服
人

以
美
动
人

家具制造业未来



由过去有形产业价值向无形产业价值转化

SHENZHEN FURNITURE
DESIGN INSTITUTE

关注消费者，尊重消费者，成为企业营销的制胜法宝。

案例分析: 全友家居品牌价值超120亿元的背后

4.消费品牌的建立将成为家具行业未来趋势；

家具制造业未来



5.   细分市场与差异化经营成为企业致力的主导方向 。

伴随着新一轮产业分工，

品牌商将集成为大型企业；

专业加工集成为辅助企业；

整合资源的服务业升级为一体化家居服务。

家具制造业未来



【敏华控股01999.HK 】

6.金融与产业资本的有机结合将促进产业的升级与腾飞。

所属地区 香港

上市时间 2009-06-22

发售股数目： 2.41亿股

IPO净融资额 19.7亿港元

每股发行价 6.8港元

创纪录高点 14.70港元

2011年07月
27日股价

7.780 港元

社会资金的注入、融资的加快，公司扩张的速度也相应加快，
也有利于抽出资金进行新产品的开发和商业活动开展的多元化。

家具制造业未来

目标於2013年度末将零售店增至1000家。

营业收入
(亿元）

同期比 净利润
(亿元）

同期比

2009
年

19.63 27.27% 2.24 11.42%

2010
年

29.32 49.31% 6.06 159.17
%

2011
年预计

43.16 47.19% 7.94 30.98%

2012
年预计

57.37 32.92% 11.00 38.17%



所属地区 新疆

上市时间 2000-11-27
发售股数目：人民币普通股

4000万股

总股本(亿) 6.33
流通A股(亿) 5.11
2011年07月
25日股价

12.90元

【美克股份600337 】

6.金融与产业资本的有机结合将促进产业的升级与腾飞。

2009年实现营业收入18.69亿元,同比减
少4.48%;净利润4524万元,同比减少27.78%;

2010年营业收入24.15亿元，同比增长
29.19%；净利润9158.31万元，同比增长
102.46%；

家具制造业未来

营业收入
（亿元）

同期比 净利润
（万元）

同期比

2009年 18.69 -4.48% 4.524 -27.78%

2010年 24.15 29.19% 9158.31 102%

2011年预计 26 7% 10100 10.2%
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1.以单一品牌和多品牌集成为主体的独立店模式。

像美克美家 、全友家私这样的专业卖场 、精品卖场，已经成为新兴的
家具消费主流，而传统卖场聚集人气的效应在逐步走低。

随着家居消费水平的走高，“由杂做专” 、“由粗到精”是家具经营
“升级”的必经之路，品牌家具店 、精品家具店的出现，正是家具经
营顺应消费走高趋势 、走向高品位立店的最佳选择。

营销变革



2.家居一体化整体解决方案模式。

家居行业或趋向整体服务，由早前经营各种家居种类的家居商各自
经营的模式，逐渐转向独家提供材料、设计、安装及售后服务等一
体化的整合模式。

营销变革

尚品宅配：承担每天来自国内外几百个顾客家居一体化设计解 决方案制作



未来的房地产市场，必然从卖地段、卖建筑、卖园林、卖户型、卖精装等
等向卖整体软装发展！而消费者尤其是高端消费群体在家居采购和消费上
也必然倾向于专业的一体化服务，而不是自己到处跑，去选购家具、灯具、
窗帘、地毯、装饰品等。

在中国，“整体软装的时代已经到来！”

大富豪大家居模式：

整合家具、灯饰、窗帘、布艺、地毯、挂画、饰
品、花艺、高端厨卫用品和生活用品等整体家居
生活用品，以完全真实的样板房形式体现在卖场
中，并以标准化的套餐模式销售。

2.家居一体化整合解决方案模式。

营销变革



3. 店网一体化模式。

据中国互联网资讯中心(CNNIC)7月15日发布的《第26次中国互联网络发展
状况统计报告》显示：

截至2010年6月底为止，中国网民规模已达4.2亿人，年增长率为31.8%。

报告还显示，商务交易类应用的用户规模增长最快，

截至2010年6月底，网络购物、网上支付和网上银行半年用户规模增幅分别
为31.4%，36.2%和 29.9%，增速在各类网络应用中排名前三。

据目前包括曲美、圣象、大自然、酷漫居、瑞宝壁纸、华耐立家、喜梦宝、
TATA木门等中国具有相当规模和品牌知名度的家居企业已经开始试水电子商
务，新兴的网络销售对于传统行业的家居行业开启了一个巨大的想象空间。

营销变革



曲美在网络上的足迹：

曲美企业网站——曲美商城——曲美淘宝商城店。

据了解，曲美从2009 年5 月开始涉足电子商务，1年中通过
电子商务平台带来的销售额就高达4 亿元左右，占据全公司
总销量的40%。



“爱蜂巢”淘宝北京家具展示厅正式推出：

据估计，淘宝占有中国零售市场3%的份额，其位于北京的家
具展示大厅共由五层楼组成，占地面积2.5万平方米，用户
可以亲身试用沙发、桌子和其他大件商品，然后在线订购。
这也是电子商务网站向中国实体零售店入侵的最新动向。



4.网络直销模式的兴起。

营销变革

江苏睢宁600多户农民开网店创全国“沙集模式”

在杭州第七届全球网商大会上，江苏省睢宁县沙集镇荣获“最佳网商沃土
奖”，农民也能开网店成为与会者讨论的热点。今日，记者专程前往睢宁沙
集进行采访，据了解，当地农民网商达600多户，他们通过电子商务实现年
销售收入3亿多元，并成功打造出“农户+网络+公司”的“沙集模式”。

沙集镇在农村经济两化
融合中，走出一条信息
化带动工业化的新型道
路，第一次创造了以农
户为主由电子商务牵引
的农工商一体化模式。



5. 卖场未来生存空间将面临严重考验，产业快速发展需要更加
直接的销售渠道。

面向未来五到十年中国家居业将迎来的第二个快速发展阶段，
以质量提高为主的发展模式及消费需求变化所带来的市场细
分趋势，将成为家居卖场共同面临的崭新课题。

营销变革



6. 分销商将扮演重要角色。

分销商具有“承上启下”的作用，在销售的过程中，已经考虑到了下家
的情况，不是盲目销售，而是有计划地销售，商家有服务终端的概念。
对于工厂可以为其提供稳定的生产计划和现金流；对于经销商来说可以
为其提供高效的服务，比如安装服务`维修服务和推广服务。

营销变革



谢谢
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